DATAMATICS

Next-Generation Solutions

Auswertung zur Umfrage

So planen Zeitschriftenverlage in Deutschland
fur das Jahr 2012 (vs. 2011)

Zu den VDZ Zeitschriftentagen 2011, Berlin hat eMartin.net
- wie in den Vorjahren - und Datamatics Global Services GmbH
Verleger, Verlagsmanager und Spezialisten befragt, mit welchen
Erwartungen sie ins Jahr 2012 gehen und wie sie das kommende
Jahr planen.

Die offene, anonyme - nicht reprasentative - Onlineumfrage war
vom 5. bis 29. November 2011 auf den Blogs der Datamatics,
Griesheim und mcc consulting Hugo E. Martin, Berlin geschaltet.
Insgesamt wurden 43 Teilnehmer/Antworten ausgewertet.

Herzlichen Dank allen Teilnehmern an der Umfrage!
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Global Services GmbH 'Hugo E. Martin
Im Leuschnerpark 3 Prlnzregentenstr._S
64347 Griesheim 10717 Berlin
Fon 06155 -9537-0 030 - 236278-36
Fax 06155 -9537-19
Mail info@datamatics.eu hemartin@emartin.net
Web www.datamatics.com www.emartin.net
@datamatics_pub @hemartin
Ei www.facebook.com/Datamatics.de www.facebook.com/emartin.net
@ datamatics-opms.blogspot.com hemartin.blogspot.com
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So planen Zeitschriftenverlage in Deutschland

fur das Jahr 2012 (vs. 2011)

Die Ergebnisse

. Entwicklung Gesamtumsatz im Unternehmen

. Entwicklung Vertriebsumsatz: Printmedien

. Entwicklung Anzeigenumsatz: Printmedien

. Entwicklung Umsatz: Redaktionelle, digitale Medien

. Entwicklung Umsatz: eCommerce Angebote

. Ergebnisentwicklung im Unternehmen: 2012 vs. 2011

. Das Hauptaugenmerk im Jahr 2012 liegt auf ...
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. Diese Aufgaben stehen konkret an / Suchen Lésungen fir ...

10. IT-, Business- / Know-how Prozesse l6sen wir ...
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Entwicklung Gesamtumsatz im Unternehmen

50 planen Zeitschriftenveriage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: 51 % der Teilnehmer der Umfrage erwarten 2012 steigende
Gesamtumsdtze. 26 % rechnen mit einem Gleichstand und 23 % erwarten und
planen mit einem Umsatzriickgang (vs. 2011).
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Entwicklung Vertriebsumsatz: Printmedien

5o planen Zeitschriftenverlage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: Mit einer Zunahme oder auch nur Gleichstand bei den Vertriebs-
umsatzen in 2012 rechnet kaum ein Teilnehmer. 51 % rechnen gar mit einem
Rickgang von mehr als 5 %.
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Entwicklung Anzeigenumsatz: Printmedien

So planen Zeitschriftenveriage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: 2/3 der Teilnehmer erwarten in 2012 wieder eine Zunahme im
Anzeigenumsatz fiir gedruckte Medien. Die Halfte allerdings nur von bis zu 2 %,
also nah an der Preisentwicklung.
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Entwicklung Umsatz:
Redaktionelle, digitale Medien

So planen Zeitschriftenverlage in Deutschiand das |ahr 2012
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Lesebeispiel: Fast alle Teilnehmer der Umfrage planen fiir 2012 eine Erhéhung
der Umsdtze mit redaktionellen, digitalen Medien. 1/3 der Teilnehmer erwartet ein
Umsatzplus von mehr als 10 %.
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Entwicklung Anzeigenumsatz: Digitale Medien

So planen Zeitschriftenverlage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: 91 % der Teilnehmer planen fiir das Jahr 2012 hdhere
Anzeigenumsatze mit digitalen Medien. Ein knappes Drittel eine Erhéhung
von mehr als 10 %.

(c) 2011 Datamatics GmbH, Griesheim / mcc consulting Hugo E. Martin, Berlin Seite 7



Entwicklung Umsatz: eCommerce Angebote

So planen Zeitschriftenveriage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: 82 % der Teilnehmer planen eine Ausweitung ihrer eCommerce
Umsatze in 2012. 61 % aller Teilnehmer planen ein Plus von mehr als 10 %.
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Ergebnisentwicklung im Unternehmen:
2012 vs. 2011

50 planen Zeitschriftenverlage in Deutschland das Jahr 2012
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Lesebeispiel: Die Mehrheit der Teilnehmer (54 %) erwartet und plant mit
einer Ergebnisverbesserung im Jahr 2012 (vs. 2011). Nur 7 % rechnen mit
einer Verschlechterung der Situation.
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Das Hauptaugenmerk im Jahr 2012 liegt auf ...

50 planen Zeitschriftenverlage in Deutschland das Jahr 2012

Stabilisierung und Ausbau dar Vernebsaerioese

5
Stabilisierung und Ausbau der Anzeigenaricase
Aufbau und Ausbau digitaler redaktioneller Angabols

Aufbau und Ausbau von eCommerce Angaboten
21

Aufbau und Ausbau anderer digitaler Geschaefsfeider
* 21

Aufbau und Ausbau von anderen Geschaafsleldem (z.b, Evsn‘;séoomuﬂny. DL}
Waitere Rationalisiarung ﬂ;nulnﬂ'lﬂuslamng won Geschaeflsprozessen
Relautiaren und Bindnr;'mn qualifizierten Mitarbeitern, Talenten

Puis- und Waibamidum?vbn Mitarbeitarn

Kocperationan mit anderen Verlagshasusam
16

rationan mit Verl ianstaistem
15
rationan mit Internet- / Mobile-Untamehmen (z.b. Google, Facebook, Telecom)
W_ 10
Auslagarung von Business-Know-how Prozessan
h "

Ausbau d  intemnationaten Geschasfis
12

Lesebeispiel: Fir 35 % der Teilnehmer ist der Ausbau des digitalen,

redaktionellen Angebot ein Hauptaugenmerk. Gefolgt von 32 %, flir die eine
Stabilisierung und der Ausbau der Anzeigenerlése zu den Kernaufgaben gehort.

- Mehrfachnennungen -
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Diese Aufgaben stehen konkret an / Suchen
Losungen fiir ...

50 planen Zeitschriftenverlage in Deutschland das Jahr 2012

Autornatisierung Datenarfassung und Datenkonveraming
3

Datanstrukturianing, Mata-Tagging, semantische Varknuepfung von Content-Objekian

Inhalts-Aufbereiiung und -Bereitsteliung, Lieferung & Conlent Billin
* 29
Typeselting, Copy Editing 1. - Il
N
CMS und ECM Loesu
—
Papier-/Datenbesizende digitalisieren, in XML strukturieren u. aufbereiten
“ 6
eBook Erhssuﬁ ﬂumm‘a'r!l.u‘li, Konvertierung (z.b. PUB3, HTMLS)

"
Publishing Workflow Solutien und Automated Publishing Solution
— 14

Marketing & Research Solution fuer Markiforschung + Kundenumfragen
2

Smart Document Processing und Rechnu ingengsverarbaitung
“ 13

30

\ J

Lesebeispiel: Ihren Unternehmenserfolg wollen rd. 30 % der Teilnehmer
Uber bessere Content-Aufbereitung, Content-Nutzung und Paid Content sichern.
- Mehrfachnennungen -
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IT-, Business- / Know-how Prozesse Iosen wir ...

5o planen Zeitschriftenveriage in Deutschland das jJahr 2012
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4
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4

Lesebeispiel: 38 % der Teilnehmer bevorzugen fir die Léosung von IT-,
Business-/Know-how Prozessen einen Projekt-/Servicepartner auBerhalb des
Unternehmens, 22 % bevorzugen den Einsatz eines Near-shore Partners.

- Mehrfachnennungen -
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VDZ Herbstumfrage 2011: Markteinschatzung
+ Top-Prioritdaten 2012 der Zeitschriftenverlage

Markteinschatzung — alle Verlagsgattungen
Mit welcher Marktentwicklung rechen Sie fiir die Jahre 2011 und 20127

Erwartetes Markiwachstum
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Quelle: VDZ-KPMG-Studie: ,Zusammen mehr erreichen — Kooperationsstrategien im Verlagswesen“

Top-Themen 2012

Stabilisierung / Ausbau
der Vertriebserlose

Stabilisierung / Ausbau
der Anzeigenerlose

Ausbau digitaler Geschéftsfelder
mit redaktionellem Content

Aus- und Weiterbildung
von Mitarbeitern

Durchfiihrung von
Rationalisierungsmafinahmen

Eingehen von Kooperationen

Ausbau sonstiger Geschaftsfelder
(z.B. Messen, Reisen, etc.)

Ausbau digitaler Geschaftsfelder
ohne redaktionellem Content

Ausbau des Auslandsgeschafts

Sonstiges

Quelle: VDZ Herbstumfrage 2011

Teilnehmer an der Herbstumfrage laut VDZ: "mehr als 100 Verlage"
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VDZ Herbstumfrage 2011:
Die Top-Themen der Fachverlage in 2012

Rang
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Thema

Stabilisierung / Ausbau der Anzeigenerlose

Stabilisierung / Ausbau der Verlriehserlose

Ausbau digitaler Geschaftsfelder
miit redaktionellem Contant

Ausbau dipitaler Geschaftsfelder
ahne redaktionalien Content

Publizierung von E-Publishing-Produkten
fir mobile Endgerate

Aus- und Werterbildung von Mitarbeitem

Ausbau sonstiger Geschaftsfelder
(z.B. Messen, Reisen, etc.)

Eingehen von Kooperationen

Durchfiihrung von
Rationalisierungsmafinahmen

Farcierung der Internationalisierung

Ausbau des Auslandsgeschafts

Rechtliche Rahmenbedingungen

Bewertung Relevanz
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Basis: Trendumirage 2011, 60 Fachverlage | * 100 = hochste Relavanz fir befragte Fachverlage

Quelle: Deutsche Fachpresse
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